El presente documento carecera de validez si presenta tachaduras y/o enmendaduras

SUBANEXO AL ACUERDO COMERCIAL CON PROVEEDORES “ANEXO V2” — MERCANCIA PARA LA VENTA

El presente Subanexo es aplicable para la empresa:

NUEVA WAL MART DE MEXICO, S. DE R.L DE C.V. Y EMPRESAS FILIALES

NEXTENGO No. 78, COL. SANTA CRUZ ACAYUCAN, AZCAPOTZALCO, CIUDAD DE MEXICO, C.P. 02770.

Walmart

México y Centroamérica

Acuerdos Comerciales

Marcar con una X la casilla correspondiente, indicar el departamento o categoria, fineline o subcategoria, porcentaje y la temporalidad aplicable. En caso de que el acuerdo o alguna

casilla no sea aplicable, se debera dejar en blanco.

ACUERDOS COMERCIALES A COSTO

Descuento por
volumen de compra Periodicidad de
Departamentos a Ayl
1. (marcar con una X No. de Proveedor AN CEEEE SrEEh Categotlg Fineline /, Porcentaje _ _Cobro ) .
la casilla (Legado) Categorias Sam's Autoservicio Subcategoria (diaria, mensual, Vigencia
correspondiente) 9 trimestral, semestral
o anual)
Si
Acuerdo por
crecimiento No. de Formato de Periodicidad de
2. (marcar con una Proveedor aelfti::xﬁ;gols SeEEh Categoria Fineline / Porcentaje / negocio Cobro Vigencia
Xla casilla (Legado) Categorias Sam’s Autoservicio Subcategoria Monto (WM, WE, BA, (diaria, mensual, 9
correspondiente) 9 BAE, etc.) trimestral,
semestral o anual)
Si
Acuerdo de no
devolucién No. de Formato de Periodicidad de
3. (marcar con una Proveedor iﬁﬁig:x?g?f SR Categoria Fineline / Porcentaje / negocio Cobro VisEnsa
Xla casilla (Legado) CCrTn e B Autoservicio | Subcategoria Monto (WM, WE, BA, (diaria, mensual, g
correspondiente) 9 BAE, etc.) trimestral,
semestral o anual)
Si

Las partes convienen que los acuerdos que se pacten en términos monetarios seran actualizados de forma anual, a partir de su fecha de firma, con base en el indice Nacional de Precios al Consumidor
(INPC), publicado por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) o por el organismo que lo sustituya.

Acuerdos comerciales a costo.

Acuerdos de dindmica comercial.

Glosario

. Descuento por volumen de compra (CCC-Volumen) — Negociacién enfocada en la disminucién en el precio de compra de la mercancia como resultado de un mayor volumen de compra, cuyo
objetivo es ofrecer un mejor precio al cliente. Se negocia con base al recibo de inventario en unidades o ingresos y puede tener vigencia trimestral, semestral, anual o bianual. Dicha negociacién puede
incluir disminuciones en el precio de compra por la aceptacion de acuerdos de no devolucién de mercancia (por ejemplo, aceptacion de riesgos de merma o caducidad de los productos).

. Acuerdo por crecimiento (CCC-Crecimiento) — Acuerdo bilateral orientado a la disminucién del precio de compra de la mercancia de acuerdo con el volumen de compra esperado, derivado de la
expansion en la oferta de los productos del proveedor en un mayor nimero de puntos de venta. Puede tener una vigencia anual o bianual.

. Acuerdo de objetivos conjuntos (CCC-Objetivos) — Negociaciéon encaminada a la disminucién del precio de compra de la mercancia para el logro de objetivos de venta comunes entre Walmart y el
Proveedor. Puede tener una vigencia de 30 o 60 dias.

. Rollbacks (DC-Rollback) — Negociacién enfocada en la disminucién temporal del precio de venta al publico, con el objetivo de incentivar la venta y el desplazamiento de inventario, con base en el
célculo de adquisicién de la mercancia y el previo de venta al plblico antes de la emisién de la orden de compra. Puede tener una vigencia de 30, 45, 60 o 90 dias.
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. Multiahorros (DC-Multiahorros) — Acuerdo orientado a la disminucién del precio de compra de la mercancia con el propésito de incentivar el desplazamiento de inventario mediante actividades
promocionales de compra de varios productos a un precio menor (por ejemplo, 3x1). Puede tener una vigencia de 30, 45, 60 o 90 dias.

. Rappel (DC-Rappel) — Negociacién que busca disminuir el precio de compra de la mercancia, previo a la emision de la orden de compra, en funcién de objetivos escalonados de venta (por ejemplo,
establecimiento de porcentajes de descuento crecientes, segln la cantidad de piezas vendidas). Puede tener una vigencia de 30, 45, 60 o 90 dias.

Acuerdos de liguidaciones.

. Liquidaciones — Negociacion que busca disminuir el precio de compra de la mercancia, previo a la emision de la orden de compra, por bajo desplazamiento de inventario. Puede tener una vigencia
de 30, 45, 60 0 90 dias.

Ciudad de México a

Proveedor Walmart

Nombre, puesto y firma del proveedor Nombre y firma del Comprador o Gerente

Nombre, puesto y firma del proveedor
Nombre y firma del Subdirector

Proveedor

Nombre, puesto y firma del proveedor

Nombre, puesto y firma del proveedor
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